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Аннотация

В статье рассматривается соотношение понятий договора коммерческой кон-
цессии и франчайзинга. Правовая природа института коммерческой концессии в рос-
сийском законодательстве остается весьма специфичной и проблематичной, посколь-
ку до сих пор нет единого мнения о соотношении названного института с институтом
франчайзинга в части предмета обоих договоров. В работе приводятся позиции ря-
да ученых по вопросу определения понятия франчайзинга, а также анализируются
положения Гражданского кодекса Российской Федерации, касающиеся исследуемых
институтов. Формулируются признаки института франчайзинга. Рассматривается
предмет договора в договоре коммерческой концессии и франчайзинге. Предлага-
ются пути решения имеющихся проблем, которые, по мнению автора, помогут укре-
пить теоретическую и правоприменительную базу договора коммерческой концессии
(франчайзинга).
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Abstract

The article examines the relationship between the concepts of a commercial
concession agreement and franchising. The legal nature of the institution of commercial
concession in Russian legislation remains very specific and problematic, since there is still
no consensus on the relationship between the institution and the institution of franchising
in terms of the subject matter of both agreements. The paper presents the positions of
a number of scientists on the definition of the concept of franchising, and also analyzes
the provisions of the Civil Code of the Russian Federation concerning the institutions
under study. Signs of the institution of franchising are formulated. The subject of the
agreement is considered in the agreement of commercial concession and franchising. The
ways of solving the existing problems are proposed, which, according to the author, will
help to strengthen the theoretical and law enforcement base of the commercial concession
(franchising) agreement.
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На сегодняшний день в РФ продолжается сформирование рыноч-
ных отношений. Субъекты предпринимательской деятельности перио-
дически находятся в поиске новых рычагов, способствующих снижению
затрат на открытие бизнеса или привлечению дополнительных инвести-
ций. В этой связи все больше заключается различных видов договоров,
а именно договоров коммерческой концессии.

Правовая природа института коммерческой концессии в россий-
ском законодательстве остается весьма специфичной и проблематичной,
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поскольку до сих пор нет единого мнения о соотношении названного ин-
ститута с институтом франчайзинга в части предмета обоих договоров.
Договор коммерческой концессии является новеллой Гражданского ко-
декса Российской Федерации (далее по тексту - ГК РФ) (ст. 1027 ГК РФ)
[1].

В научной литературе существуют различные подходы к понима-
нию понятий договора коммерческой концессии и франчайзинга. Для
дифференциации указанных понятий необходимо сначала проанализи-
ровать термин «франчайзинг». Р. Б. Кац считает, что франчайзинг пред-
ставляет собой длящееся взаимовыгодное сотрудничество двух фирм, в
ходе которого одна сторона предоставляет другой франшизу (форму уча-
стия, выражающуюся в виде конкретного спектра прав) на изготовление
или сбыт товара, оказание услуг на конкретной территории под торговой
маркой крупной фирмы [2]. А. Ф. Багдасарян определяет франчайзинг
как механизм, с помощью которого организуется и осуществляется пред-
принимательская деятельность, основывающаяся на заключенном дого-
воре франчайзинга, а также иных сопровождающих договорах между
предпринимателями о передаче, использовании исключительных прав в
сфере предпринимательской деятельности [3]. Таким образом, франчай-
зинг представляет собой систему договорных отношений, которые воз-
никают по поводу и в ходе использования конкретного комплекса ис-
ключительных прав на возмездной основе, а также иных инструкций
правообладателя для осуществления предпринимательской деятельно-
сти. Исходя из этого, можно выделить признаки, характерные только
для франчайзинга:

1. Представляет собой двухстороннее соглашение, т. е. договор.
2. Одна сторона договора является правообладателем (франчай-

зер), поскольку, являясь владельцем исключительных прав, пе-
редает их другой стороне на определенных условиях (например,
авторское право или товарный знак).

И. С. Непомнящая также придерживается мнения о том, что пред-
метом названного выше договора является передаваемый правообладате-
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лем комплекс прав, разрешающих пользование средствами индивидуали-
зации [4]. Если рассматривать договор концессии отдельно, то стоит от-
метить, что в гл. 54 ГК РФ правовое регулирование отношений франчай-
зинга осуществляется посредством упорядочивания договора коммерче-
ской концессии, что приводит к значительному сужению сферы регули-
рования определенных предпринимательских отношений. Соглашение, в
силу которого одна сторона обязуется передать на определенных усло-
виях право использовать в предпринимательской деятельности другой
стороне за вознаграждение на срок или без указания срока ряд исклю-
чительных прав, которые принадлежат правообладателю, а также иные
предусмотренные договором объекты данных прав, представляет собой
договор концессии [1].

Наибольшее внимание вызывает вопрос, связанный с определени-
ем такого существенного условия договора, как его предмет. Это обу-
словлено тем, что легальное определение договора концессии не имеет
однозначного толкования [5]. Анализ законодательства позволяет сде-
лать вывод, что франчайзинг и договор концессии имеют идентичную
понятийную базу, а также отметить тот факт, что предметом догово-
ра коммерческой концессии является комплекс исключительных прав.
В свою очередь, франчайзинг ориентирован на внешние составляющие,
например опыт правообладателя или качество самой продукции.

Поскольку предмет договора является одним из существенных его
условий, то правильное определение предмета договора является осно-
вой договорных отношений. Исходя из этого, на наш взгляд, в действую-
щем законодательстве необходимо правовое закрепление положений до-
говора коммерческой концессии (франчайзинга) посредством расшире-
ния установленных норм. Предлагаем вместо государственной регистра-
ции договора в п. 2 ст. 1028 ГК РФ предусмотреть нотариальное удо-
стоверение данного соглашения, в случае отсутствия которого договор
будет считаться ничтожным. Также считаем, что стоит уделить внима-
ние контролю за процессом использования комплекса исключительных
прав посредством закрепления в гл. 54 ГК РФ перечня обязательств за
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исполнением договора (например, контроль за качеством производимо-
го товара лицом, которому были переданы права в силу заключенного
договора). Предложенные пути решения имеющихся проблем помогут
укрепить теоретическую и правоприменительную базу договора коммер-
ческой концессии (франчайзинга).
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